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스포츠 기념품 수집의 의미와 스포츠 문화자본 형성에 관한 연구

곽민정(인하대학교, 박사과정)⋅김민규*(인하대학교, 조교수)

국문초록

본 연구는 스포츠 기념품 수집 행위를 스포츠 문화자본 형성의 관점에서 탐색하고, 수집 행위가 개인적⋅사회문화

적 차원에서 어떤 의미와 가치가 있는지 분석하였다. 이를 위해 스포츠 기념품 수집 경력 5년 이상인 수집가 7인을 

대상으로 심층 면담을 시행하고, 주제 분석을 통해 수집 동기와 문화자본 형성 과정을 도출하였다. 연구 결과, 

스포츠 기념품은 개인의 스포츠 경험과 정체성을 담는 대상으로 나타났다. 기념품은 과거의 기억과 감정을 되살리는 

매개체로 작용하며, 수집가는 이를 통해 소속감과 애정을 형성하고 유지하였다. 또한 수집 활동은 같은 관심사를 

가진 사람들과의 교류를 가능하게 하며, 스포츠 지식과 이해를 넓히는 계기가 되었다. 일부 수집가들은 기념품의 

희소성과 시장 가치에 주목하여 투자적 관점에서도 수집을 바라보았다. 이처럼 스포츠 기념품은 감정적⋅사회적⋅

문화적⋅경제적 의미를 동시에 지니는 존재로서 스포츠 문화자본을 형성함을 확인할 수 있었다. 본 연구는 스포츠 

수집문화를 문화자본 형성의 관점에서 분석하였다는 점에서 의의가 있으며, 향후 스포츠문화 연구 및 팬덤 연구에 

이론적 기초자료를 제공할 수 있을 것으로 기대된다.
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Ⅰ. 서  론

현대 사회에서 스포츠 기념품 수집은 취미 활동이

자 자기표현의 한 방식으로써 사회적 소속감과 개인

의 정체성을 드러내는 다층적인 행위로 주목받고 있

다(Mavrakis & Apostolakis, 2024). 스포츠 산업의 

성장과 미디어의 발달은 스포츠와 관련된 다양한 상

징물을 만들어내고 확산시켰다(Glebova, Gerke, & 

Book, 2023). 이에 따라 스포츠 기념품은 단편화된 

‘기념비적 물건’이 아닌 사회적 의미와 상징성을 

담은 문화적 자산으로 기능하게 되었다(Filipek, 

2023). 

스포츠 기념품은 실물성과 희소성, 상징성을 중

심으로 다양한 형태로 구성된다. 대표적으로 경기에

서 실제 사용된 유니폼, 공, 배지, 티켓, 포스터 등이 

있으며, 이는 그 자체로 역사의 한 장면을 담고 있다

는 점에서 수집가, 선수, 팀 사이에 강한 감정적 연

계를 유발한다(Andon, 2013). 선수의 사인이 들어

간 물품, 특정 사건을 기념하는 한정판 물품은 수집

가에게 특별한 의미를 생성하며(Wyld, 2009) 특정 

시간의 이야기와 기억을 저장하는 장치로 기능하기

도 한다(Sierra & McQuitty, 2007). 또한, 스포츠 

카드, 미니어처, 공식 굿즈들 중 시리즈별로 출시되

는 기념품은 수집 활동의 연속성과 흐름을 만든다. 

이는 수집가의 수집 목표를 형성하며 수집을 이어가게 

만드는 원동력이 되기도 한다(Christensen, 2022).

한편, 디지털 기술의 급속한 발전은 스포츠 기념

품의 형태와 의미를 변화시키고 있다. 최근 등장한 

NFT(Non-Fungible Token) 기반의 스포츠 기념품

은 실물 없이도 소유권과 진본성이 보장되는 디지털 

수집품으로써 수집 행위의 새로운 방식을 제시하고 

있다(Mereu, 2023). 팬들은 하이라이트 영상, 디지

털 트레이딩 카드, 선수의 디지털 서명 등을 NFT 형

태로 수집하며(Krause, 2024) 물리적 한계를 넘는 

새로운 형태의 소유 경험을 통해 정체성을 표현하고 

있다(Guerra & Sousa, 2021). 이처럼 수집 행위는 

특정한 동기를 지닌 ‘수집가’ 개인의 경험과 가치관

을 반영하는 방향으로 확장되고 있다. 즉, 수집은 정

체성과 감정적 동일시를 매개하는 실천으로 작용하

며 나아가 문화자본을 축적하는 과정으로 이어질 수 

있다.

문화자본은 프랑스 사회학자 부르디외(Pierre 

Bourdieu)가 제안한 개념으로 개인이 지닌 문화적 

소양, 취향, 지식, 상징적 자산이 사회 내 위계 형

성에 영향을 준다는 이론에 기반한다(Bourdieu, 

1986). 그는 문화자본을 체화된(embodied), 제도

화된(institutionalized), 객체화된(objectified) 

세 가지 형태로 구분하였다. 이 중 객체화된 문화

자본은 예술품, 책, 악기, 기념품 등 물질적 형태

로 존재하는 자산을 의미한다(Prieur, Savage, & 

Flemmen, 2023). 이러한 개념은 다양한 사회문화

적 현상을 해석하는 데 활용되며 스포츠 영역으로

까지 확장되어 ‘스포츠 문화자본’이라는 개념으로 

발전하였다.

스포츠 문화자본은 전통적인 문화자본 이론을 스

포츠 영역에 적용한 확장 개념이다(한동유, 길성민, 

배원열, 2021). 이는 개인이 성장 과정에서 가정이나 

학교 등 일상적 환경을 통해 습득한 스포츠 관련 지

식과 취향을 바탕으로 형성되며 사회적 인정이나 지
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위에 영향을 미치는 자원으로 작용한다(곽민정, 김

민규, 2025). 그중 스포츠 기념품은 객체화된 자본

에 해당하며(남중웅, 2014) 개인은 수집 행위를 통해 

스포츠와 관련된 정체성과 소속감을 표현하고 사회

적 인정을 획득하고자 한다(진성하, 유승호, 2024). 

즉, 스포츠 문화자본은 스포츠를 통해 이루어지는 문

화적 실천과 자산을 아우르는 개념이며 사회적 구조

를 형성하는데 기여하는 문화적 요소이다(설정헌, 

허식, 2023).

스포츠 문화자본으로서 스포츠 기념품이 가진 다

양한 의미와 활용 가능성에도 불구하고 현재 스포츠 

기념품에 관한 연구는 주로 스포츠 이벤트와 연계된 

마케팅 수단이나(임종건, 이광용, 2022; Helleu, 

Abdourazakou, & Dezitter, 2023), 경제적 투자 대

상으로서의 가치(박성배, 2018; Basu, 2023)에 초

점을 두고 있다. 기존 연구들은 스포츠 기념품을 경

제적 가치 측면에서 평가하거나 이벤트 마케팅 전략

의 일환으로 접근하는 데 집중되어 있다. 반면, 스포

츠 기념품이 개인의 정체성 형성이나 사회문화적 구

조와 연결된 문화자본으로서 어떤 기능을 수행하는

지는 여전히 충분히 조명되지 않고 있다. 

이에 본 연구는 스포츠 기념품 수집이 스포츠 문

화자본 형성에 어떻게 기여하는지 질적으로 분석하

고자 한다. 이를 통해 스포츠 문화자본에 대한 이론

적 논의를 확장하고 향후 스포츠 문화연구 및 수집문

화 연구에 새로운 관점과 방향을 제시하는 기초자료

를 제공할 수 있을 것으로 기대한다.

Ⅱ. 연구 방법

1. 연구참여자

본 연구는 스포츠 기념품 수집가들이 수집 행위를 

통해 경험하는 개인적 의미와 스포츠 문화자본 형성 

과정을 탐색하는 데 목적이 있다. 이를 위해 심층 면

담(in-depth interview)을 활용하였다. 심층 면담

은 연구참여자의 주관적이고 개인적인 경험과 인식

을 깊이 있게 파악하는 데 적합한 방법이다(Osborne 

& Grant-Smith, 2021). 

연구의 심층면담에 적합한 참여자를 선정하기 위

해 표집 기준을 설정하고, 이에 기반하여 참여자를 

모집하였다. 연구참여자는 스포츠 기념품 수집 경험

과 이에 관한 개인적 의미 형성 과정을 명확히 드러

낼 수 있도록 목적 표집법(purposive sampling)을 

통해 선정하였다(Robinson, 2024). 선정 기준은 첫

째, 스포츠 기념품 수집 경력이 최소 5년 이상인 자, 

둘째, 스포츠 기념품을 직접적으로 취득한 경험이 있

는 자, 셋째, 수집 행위를 통해 적극적으로 사회적 

활동이나 교류를 하는 자로 설정하였다. 이 기준에 

따라 초기 참여자를 선정한 후, 눈덩이 표집법

(snowball sampling)을 활용하여 추가로 연구참여

자를 선정하였다. 연구참여자의 일반적 특성은 <표 

1>과 같다.

2. 자료 수집 및 분석

심층 면담은 2025년 2월 17일부터 25일까지 각 참

여자당 약 120분 정도 진행되었다. 면담은 반구조화

된 질문지(semi-structured questionnaire)를 활



26 곽민정･김민규

용하여 이루어졌으며 필요시 추가 질문은 면담 흐름

에 따라 유동적으로 제시되었다. 심층 면담의 반구조

화된 질문지의 간략한 내용은 <표 2>와 같다. 면담 

장소는 참여자가 편안함을 느끼는 환경에서 진행하

였으며 면담 전 참여자의 동의를 받고 녹음하였다.

면담 내용은 모두 전사하였으며 수집된 자료는 주

제 분석(thematic analysis)을 통해 분석되었다

(Squires, 2023). 주제 분석은 전사 자료를 반복적으

로 읽으며 중심 주제와 의미 단위를 도출하고, 이를 

범주화하여 주요 주제 간의 관계를 분석하는 절차로 

ID 성별 연령대

수집품

수집종목 주 수집품 주 수집경로
관심 

기간

경매참여

여부

A 남 50대 야구 사인볼, 사인유니폼 직접 취득 30년 참여

B 남 40대 야구, 축구 사인볼, 사인유니폼, NFT 직⋅간접 취득, 구매 5년 참여

C 남 40대 축구 (사인) 유니폼, 축구화, 신가드 직⋅간접 취득, 구매, 교환 10년 불참

D 여 30대 야구, 축구 유니폼, NFT 직접 취득, 구매 12년 불참

E 여 20대 축구 사인볼, 유니폼 직접 취득 5년 불참

F 남 20대 전종목 (사인) 유니폼, 신발, NFT 직접 취득, 구매 10년 불참

G 남 30대 야구
사인볼, 사인유니폼, 유니폼, 헬멧, 

배트, 글러브 등
직접 취득, 구매 7년 참여

Note. 직접 취득은 수집자가 수집품을 선수에게 직접 취득한 것이며, 간접 취득은 지인 등을 통하여 취득한 것을 의미함. 경매참여 

여부는 실제 경매시장 활용 여부를 의미함

표 1. 연구참여자 정보 

질문 내용

1. 스포츠 기념품을 수집하게 된 계기나 특별한 이유 및 시작시기

2. 특정 기념품이 갖는 개인적인 의미

3. 기념품을 통해 과거 경험이나 기억이 떠오른 사례

4. 수집 활동이 스포츠팬으로서의 정체성에 미친 영향

5. 기념품 소유를 통해 형성된 소속감 또는 팀⋅선수에 대한 애착

6. 기념품을 매개로 한 타인과의 교류 및 관계 형성 경험

7. 수집품을 통해 특정 선수나 팀과 자신을 동일시하게 된 경험

8. 수집품의 희소성, 디자인, 역사성 등 심미적⋅문화적 가치에 대한 인식

9. 기념품의 시장가치, 중고거래 또는 경매참여 경험

10. NFT 등 디지털 스포츠 기념품에 대한 경험 또는 견해

11. 수집활동을 통해 습득한 스포츠 지식 및 팬덤 내 정보공유 경험

12. 스포츠 기념품 수집이 단순한 취미를 넘어 자신에게 주는 의미

표 2. 반구조화된 질문지 
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진행되었다. 분석의 객관성과 신뢰성을 확보하기 위

하여 주저자와 질적 연구 경험이 있는 스포츠과학 교

수 1인, 박사과정생 1인, 총 4인의 교차 검토를 시행

하였다.

3. 윤리적 고려 

본 연구는 연구윤리 확보를 위하여 모든 참여자에

게 연구 목적과 내용, 자료 활용 및 비밀 보장에 대해 

사전에 충분히 설명하였다. 참여자의 자발적 동의 하

에 면담을 시행하였으며 연구 참여는 언제든 중단할 

수 있음을 안내하였다. 모든 자료는 익명으로 처리하

였고 연구 종료 후에는 정해진 절차에 따라 폐기할 

예정이다.

Ⅲ. 연구 결과

1. 스포츠 기념품 수집의 의미

1) 개인적 동기: 스포츠 기념품을 수집하는 이유

스포츠 기념품 수집은 개인의 스포츠 경험과 밀접

한 관련이 있으며 특정한 기억과 감정을 보존하는 

역할을 한다(Watson, Valtchanow, Hancock, & 

Mandryk, 2014). 경기장에서 직접 획득한 물품이나 

가족과 함께한 스포츠 경험이 담긴 기념품은 소유자

에게 특별한 의미를 지니며, 이후 지속적인 수집 활

동의 계기로 작용하는 경우가 많다(Hahm, Kwang, 

& Matsuoka, 2021).

연구참여자들은 스포츠 기념품이 과거의 경험을 

떠올리게 하는 매개체로 기능하며 특정한 스포츠에 

대한 지속적인 관심을 유지하게 한다고 하였다. 직접 

구매한 유니폼이나 선수에게 받은 사인볼과 같은 기

념품은 경기의 분위기와 당시의 감정을 재현하는 역

할을 하며, 이를 통해 개인은 스포츠와의 유대를 더

욱 강화하게 된다.

어릴 때 아버지가 야구장에 데려가 주셨는데, 그때 

받은 사인볼이 제 첫 스포츠 기념품이었어요. 당시

에는 그냥 공 하나일 뿐이었지만, 시간이 지나면서 

그 공이 저에게 특별한 의미를 가지게 되었어요. 그 

이후로도 경기를 보러 갈 때마다 기념품을 하나씩 

모으면서, 제 성장 과정과 스포츠가 함께했던 순간

들이 쌓여갔어요. (연구참여자 A)

초등학교 때 처음 축구 경기를 보러 갔을 때, 경기장

에서 직접 산 유니폼이 아직도 기억에 남아요. 그 유

니폼을 입고 친구들과 공을 차던 순간들이 아직도 

생생하고, 그래서인지 지금도 축구 관련 기념품을 

보면 그때의 기억이 떠올라요. 단순한 물건이 아니

라, 그때의 감정과 경험이 담겨 있어서 계속해서 모

으게 되는 것 같아요. (연구참여자 E)

2) 스포츠 수집품을 통한 정체성과 소속감 형성

스포츠 기념품은 개인의 스포츠 정체성을 형성하

는 데에도 영향을 준다. 특정팀이나 선수를 상징하는 

기념품을 소유하는 과정에서 개인은 자신이 스포츠

문화의 일부임을 인식하며, 이러한 경험을 통해 특정

팀이나 선수와의 유대감이 강화된다(Baker, 2019).

연구참여자들은 기념품을 지속적으로 수집하는 

행위가 개인의 스포츠 정체성을 확립하는 계기가 되
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었다고 답변했다. 특정팀의 유니폼이나 경기 장비 소

장은 개인이 해당팀의 일원이라는 소속감을 형성하

게 하며 스포츠팬으로서의 정체성을 공고히 하게 만

든다.

저에게 스포츠 기념품은 단순한 물건이 아니에요. 

제가 응원하는 팀과 선수를 향한 저의 애정을 보여

주는 증거 같은 거죠. 예를 들어, 저는 축구 유니폼

을 모으는데, 유니폼을 입고 경기를 볼 때마다 저도 

그 팀의 일원이라는 느낌이 들어요. (연구참여자 C)

처음에는 그냥 좋아하는 선수의 신발을 하나 샀을 

뿐이었어요. 그런데 점점 신발을 모으다 보니, 이제

는 제 스포츠 사랑을 표현하는 하나의 방법이 됐어

요. 친구들도 저를 보면 ‘진짜 스포츠 마니아구나’라

고 말해요. (연구참여자 F)

어릴 때 OB BEARS 어린이 회원이었는데, 그때 받

은 회원 배지가 아직도 있어요. 가끔 그 배지를 보면

서 자연스럽게 지금까지 같은 팀을 응원하게 되었

고, 제 스포츠 정체성의 일부가 된 것 같아요. 이제

는 단순한 팬이 아니라, 수집한 사인볼과 유니폼을 

통해 그 팀의 역사와 함께 성장하고 있다는 느낌이 

들어요. (연구참여자 A)

처음 축구 유니폼을 모으기 시작했을 때는 단순히 

좋아하는 선수들의 유니폼을 갖고 싶었어요. 그런데 

시간이 지나면서 그 유니폼들이 저를 특정팀의 팬으

로 정체화시키는 역할을 하더라고요. 축구 경기를 

보러 갈 때마다 같은 팀 유니폼을 입은 팬들과 함께 

응원할 때, 저는 단순한 수집가가 아니라 이 스포츠 

문화의 일부라는 걸 실감해요. (연구참여자 C)

3) 스포츠 수집품을 통한 유대감 형성

스포츠 기념품은 개인적인 애착뿐 아니라 가족 및 

사회적 관계를 형성하는 데 영향을 미친다. 기념품을 

소유하는 과정은 개인의 경험을 보존하며, 이를 공유

하는 사람들과의 관계를 더욱 굳건히 하는 역할을 한

다(Hoffmann, 2014; Parrott, 2025).

연구참여자들에 따르면, 스포츠 기념품은 세대 간

의 스포츠 경험을 연결하는 요소로 작용한다. 부모로

부터 물려받은 기념품은 가족 간의 공통된 기억과 스

포츠를 향한 관심을 이어주며, 시간이 지나면서 더욱 

의미 있는 존재로 자리 잡는다. 

또한 스포츠 기념품은 팬들 사이에서 네트워크를 

형성하기도 한다. 특정팀의 희귀한 기념품을 보유한 

사람들은 같은 팀을 응원하는 팬들과 자연스럽게 교

류하며, 이러한 과정을 통해 스포츠 팬덤 내에서 관

계가 더욱 돈독해진다.

어릴 때 아버지가 직접 받아서 선물해 준 사인볼이 

있어요. 그때는 그냥 야구공이라고만 생각했는데, 

지금은 그 공을 볼 때마다 아버지와 함께 경기장에

서 응원했던 기억이 떠올라요. 시간이 지나면서 저

도 자연스럽게 사인볼을 모으게 되었고, 이제는 제

가 아버지께 새로운 기념품을 선물해 드리기도 해

요. 기념품이 단순한 물건이 아니라 가족 간의 추억

을 이어주는 역할을 하는 것 같아요. (연구참여자 G)

경매에서 힘들게 낙찰 받은 사인 유니폼을 자랑했더

니, 같은 팀 팬들이 관심을 보이면서 자연스럽게 대

화가 시작됐어요. 그렇게 모인 사람들이랑 계속 소

통하다 보니, 이제는 스포츠 기념품을 수집하는 게 

단순한 취미가 아니라 팬덤 커뮤니티 속에서 중요한 
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역할을 하게 됐어요. (연구참여자 B)

저는 NFT 기반의 스포츠 기념품을 주로 수집하는

데, 같은 NFT를 가진 팬들과 이야기를 나누면서 더 

깊은 소속감을 느끼게 돼요. 오프라인에서는 만날 

일이 없었을 사람들이지만, 스포츠를 좋아하고 같은 

기념품을 소유했다는 공통점만으로도 유대감이 형

성되는 게 신기해요. (연구참여자 D)

4) 스포츠 기념품과의 동일시

스포츠 기념품은 특정 선수나 팀과의 정체성을 연

결하는 역할을 한다. 기념품을 통해 개인은 선수의 

경기력과 정신을 내면화하고, 이를 자신의 정체성과 

동일시하는 경향을 보인다(Silva, 2024).

연구참여자들은 특정 선수의 경기복이나 직접 사

용한 장비 보유를 통해 해당 선수의 경기력과 정신을 

간접적으로 경험한다고 말했다. 경기 일에 기념품을 

활용하며 선수와의 정서적 일체감을 형성하는 방식

이 이에 해당한다.

제가 소장하고 있는 가장 소중한 기념품은 제가 가

장 존경하는 야구 선수의 사인 유니폼이에요. 그 유

니폼을 볼 때마다 그 선수가 경기에서 보여줬던 투

지와 노력, 승부 근성이 떠올라요. 경기가 있는 날이

면 일부러 그 유니폼을 걸어두고 응원하는데, 마치 

제가 경기장에 나가 뛰는 것처럼 몰입하게 돼요. 단순

한 유니폼이 아니라, 저에게는 그 선수의 정신과 가치

를 이어받는 상징 같은 존재예요. (연구참여자 G)

저는 축구화를 수집하는데, 특히 유명 선수들이 경

기에서 직접 신었던 축구화에 큰 의미를 두고 있어

요. 그 선수들이 결정적인 순간에 사용했던 장비를 

제가 소유하고 있다는 것만으로도 마치 그 순간을 

함께한 것 같은 기분이 들어요. 축구화를 신을 수는 

없지만, 가끔 들여다보면서 ‘내가 좋아하는 선수라

면 이 순간 어떻게 움직였을까?’ 생각해 보곤 해요. 

기념품을 통해 그 선수들의 철학과 플레이 스타일을 

제 삶에 녹여가는 느낌이죠. (연구참여자 C)

5) 스포츠 기념품의 투자가치 변화

스포츠 기념품은 시간이 지남에 따라 감성적 가치

와 경제적 가치가 변동하는 특성이 있다. 희소성이 

증가하는 경우 기념품의 시장 가격이 상승하며, 이에 

따라 일부 수집가들은 기념품을 투자 대상으로 고려

하는 경향을 보이기도 한다(Hughes, 2022).

연구참여자들은 경기장에서 직접 획득한 기념품

이 개인적인 경험과 연결되어 있으며 시장 가치가 상

승하더라도 경제적 측면보다 정서적 가치를 더 중요

하게 여기는 경우가 많았다. 반면에 일부 수집가들은 

스포츠 기념품을 투자 자산으로 간주하며 경매를 통

해 기념품을 획득하고 시장 흐름을 분석하는 등 전략

적으로 접근하는 사례도 있었다. 

그중에서도 최근 NFT 기반 스포츠 기념품 시장이 

형성되면서 디지털 기념품의 경제적 가치가 새롭게 

부각되고 있다(Principe, de Souza Vale, Nunes, 

2024). 유명 선수와 관련된 NFT는 높은 희소성과 보

장된 소유권으로 인해 가격이 꾸준히 상승하는 경향

을 보이며, 이에 따라 일부 수집가들은 디지털 기념

품을 하나의 투자 포트폴리오로 관리하는 모습을 보

이고 있다.
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예전에 경기장에서 선수한테 직접 받은 사인볼이 있

는데, 그 공을 볼 때마다 그날의 분위기와 감정이 떠

올라요. 최근 중고거래 플랫폼을 보니 같은 선수의 

사인볼 가격이 계속 오르고 있더라고요. 하지만 저

는 그 공을 팔 생각이 없어요. 제게는 단순한 수집품

이 아니라, 선수와 직접 마주했던 순간의 기억을 간

직한 특별한 물건이니까요. (연구참여자 E)

처음에는 선수들의 사인볼과 유니폼을 단순히 좋아

서 모으기 시작했어요. 그런데 시간이 지나면서 희

소성이 높아지고, 중고거래 시장에서 가격이 크게 

오르는 걸 보면서 투자적인 가치도 고려하게 됐어

요. 이제는 경매에도 적극적으로 참여하면서 수집품

의 가치를 분석하고, 장기적인 보유 전략을 고민하

고 있어요. 수집이 단순한 취미를 넘어서 경제적 의

미를 가지게 된 거죠. (연구참여자 G)

NFT 스포츠 기념품을 구매하기 시작한 건 단순한 

호기심에서였어요. 하지만 최근 몇 년 사이에 NFT 

시장이 커지면서, 제가 소유한 몇 개의 NFT 가격이 

예상보다 훨씬 많이 올랐어요. 특히 유명 선수와 연

관된 NFT는 가치가 지속적으로 상승하는 추세라서, 

이제는 단순한 수집이 아니라 하나의 투자 포트폴리

오처럼 관리하고 있어요. 디지털 기념품도 충분히 

실물 기념품 못지않은 경제적 가치를 가질 수 있다

는 걸 실감하고 있어요. (연구참여자 F)

6) 스포츠 기념품의 심미적⋅역사적 의미

스포츠 기념품은 스포츠 역사 속 특정 순간을 보

존하며 디자인과 희소성 측면에서도 중요한 가치가 

있다. 경기에서 사용된 기념품이나 특정 시즌에만 제

작된 유니폼은 스포츠문화의 흐름을 반영하는 자료

로서 기능한다(M. Rose, G. Rose, Merchant, & Orth, 

2024).

연구참여자에 따르면, 경기에서 실제로 사용된 스

포츠 기념품은 소유자에게 경기 당시의 분위기와 감

정을 떠올리게 하며, 스포츠 역사 속 중요한 순간을 

기억하게 한다. 국제대회에서 사용된 경기구는 해당 

대회의 역사적 가치를 반영하는 기념품으로 여겨지

는 등 스포츠팬들에게도 의미 있는 자료로 평가되는 

것으로 나타났다. 또한 스포츠 기념품의 디자인과 형

태는 특정 시대의 스포츠문화와 팀의 정체성을 반영

하는 요소로 작용한다. 특정 시즌에만 제작된 유니폼

은 해당 팀의 전통과 스타일을 보여주는 시각적 자료

로 활용될 수 있으며, 이를 통해 스포츠문화의 발전 

과정과 디자인 변천사를 연구하는 데 기여할 수 있

다. 이처럼 스포츠 기념품은 스포츠문화의 변천사를 

기록하고 보존하며 기념품을 통해 스포츠의 역사적 

의미를 조망하고 스포츠 문화자본의 축적과 확산을 

가능하게 한다.

제가 가장 아끼는 기념품은 2002년 월드컵 때 실제

경기에서 사용된 축구공이에요. 단순한 공이 아니

라, 한국 축구 역사에서 가장 뜻 깊은 순간을 담고 

있는 상징적인 아이템이죠. 그 공을 볼 때마다 당시

의 열기와 감동이 떠오르고, 마치 그 순간을 다시 체

험하는 것 같아요. 희소성도 높아서 가치가 계속 상

승하고 있지만, 저에게는 금전적인 가치보다 역사적 

의미가 더 중요해요. (연구참여자 C)

한정판 유니폼을 수집하는 이유는 단순히 디자인이 

예쁘기 때문만은 아니에요. 특정 시즌에만 제작된 

유니폼에는 그 해의 팀 분위기와 역사가 담겨 있어
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요. 예를 들어, 제가 소장하고 있는 올드 클래식 야

구 유니폼은 당시의 유니폼 디자인 변천사를 보여주

는 중요한 자료이기도 해요. 이렇게 스포츠 기념품

은 단순한 패션 아이템을 넘어서 스포츠 역사를 시

각적으로 기록하는 역할을 한다고 생각해요. (연구

참여자 A)

2. 스포츠 문화자본의 형성 과정

스포츠 기념품 수집은 사회적, 문화적 자본을 형성

하는 과정으로 이어진다. 피에르 부르디외(Bourdieu)

의 문화자본 개념을 적용하면 스포츠 기념품은 물리

적 재화를 초월하여 수집가의 지위, 네트워크, 사회

적 인정과 연결될 수 있다(Gehrmann, Czynick-Leber, 

& Wicker, 2023). 이러한 문화자본의 형성 과정은 

상징적 자본, 문화적 자본, 사회적 자본, 경제적 자

본과의 관계를 중심으로 분석될 수 있다.

1) 상징적 자본: 스포츠 기념품의 사회적 인정과 위상

스포츠 기념품은 스포츠 팬덤과 커뮤니티 내에서 

특정한 상징적 가치를 지닌다. 희귀한 기념품이나 유

명 선수와 관련된 물품은 팬들 사이에서 특별한 의미

가 있으며, 이를 통해 소유자는 스포츠 팬덤 내에서 

정체성을 확립하고 인정받는 계기를 마련하게 된다

(Girgenti, 2016).

연구참여자들은 유명 선수의 경기복이나 실제 경

기에서 사용된 장비를 보유하는 행위가 스포츠를 향

한 열정과 헌신을 나타내는 방식으로 작용한다고 답

했다. 기념품은 같은 팀을 응원하는 팬들 사이에서 

소속감을 강화하고 소유자의 스포츠 애호를 증명하

는 요소로 기능한다(Schutta, Davies, & Powers, 

2023). 경기장에서 한정판 유니폼을 착용하는 행위

는 다른 팬들과 자연스럽게 대화를 유도하는 계기가 

되며, 이를 통해 소유자는 팬덤 내에서 더욱 주목받

게 된다. 특정 시즌에만 제작된 유니폼과 같은 한정

판 기념품은 팀의 역사와 정체성을 반영하는 의미를 

지닌다. 이러한 기념품을 보유한 팬들은 해당 팀의 

전통과 문화를 계승하는 역할을 하며 경기장에서 착

용하는 행위 자체가 팀과의 유대감을 형성하는 수단

으로 작용한다.

또한 스포츠 기념품은 특정 선수의 전설적인 순간

과 연관되며, 이에 따라 더욱 높은 가치를 지니게 된

다(Spencer, Cuneen, & Schneider, 2003). 마이클 

조던과 관련된 기념품 소장은 농구에 대한 애정과 더

불어 조던이 스포츠문화에 남긴 유산과 연결되는 경

험을 제공한다. 에어 조던(Air Jordan)과 같은 기념

품은 농구 문화에서 중요한 위치를 차지하며 같은 기

념품을 소유한 팬들 사이에서 자연스럽게 네트워크

가 형성된다. 이처럼 스포츠 기념품은 개인의 애호에

서 멈추지 않고 스포츠 팬덤과 관계를 구축하고 강화

한다.

제가 가장 자랑스러워하는 기념품 중 하나는 유명 

축구 선수가 직접 착용했던 사인 유니폼이에요. 같

은 팀을 응원하는 팬들이 이 유니폼을 보면 부러워

하면서 어디서 구했냐고 물어보곤 해요. 경기장에서 

이 유니폼을 입고 있으면 다른 팬들과 자연스럽게 

대화가 이어지고, 덕분에 같은 관심사를 가진 사람

들과 교류할 기회가 많아졌어요. 단순한 소유를 넘

어서 수집품이 저를 스포츠 커뮤니티 내에서 더욱 

돋보이게 만들어 주는 것 같아요. (연구참여자 C)
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제가 소장하고 있는 한정판 야구 유니폼은 같은 팀

을 응원하는 팬들 사이에서 특별한 가치를 지니고 

있어요. 경기장에서 이 유니폼을 입고 가면 다른 팬

들이 먼저 알아보고 이야기를 걸어올 정도죠. 수집

품이 단순한 물건이 아니라, 같은 관심사를 가진 사

람들 사이에서 저의 애정을 증명하는 상징이 된 것 

같아요. 그래서 저는 이 유니폼을 단순한 기념품이 

아니라, 저의 팬덤 정체성을 나타내는 중요한 요소

로 생각하고 있어요. (연구참여자 G)

저는 마이클 조던과 관련된 기념품을 주로 수집하는

데, 특히 에어 조던(Air Jordan) 한정판 운동화를 

소장하고 있다는 것 자체가 농구 팬들 사이에서 인

정받는 요소가 되더라고요. 단순히 신발을 구매한 

것이 아니라, 조던의 전설적인 순간과 연결된 아이

템을 가지고 있다는 점에서 특별한 의미가 있어요. 

같은 모델의 운동화를 소유한 팬들끼리도 자연스럽

게 연결되고, 수집품 하나가 저를 더 넓은 농구 문화 

속으로 이끌어준 느낌이에요. (연구참여자 F)

2) 문화적 자본: 스포츠 지식과 경험의 축적

스포츠 기념품을 수집하는 과정은 스포츠에 대한 

지식과 경험을 확장하는 계기가 된다. 기념품을 모으

면서 개인은 자연스럽게 스포츠의 역사, 선수의 커리

어, 팀의 전통과 관련된 정보를 습득하게 되며, 이러

한 과정은 스포츠문화 전반에 대한 이해도를 높이는 

데 기여한다.

연구참여자에 따르면, 특정 선수의 기념품을 수집

하는 과정에서 개인은 해당 선수의 경기 기록, 주요 

활약, 그리고 소속팀의 역사적 흐름에 관심을 가지게 

된다. 처음에는 단순한 흥미에서 시작된 수집 활동이 

점차 발전하면서 개인은 스포츠에 대한 전문 지식을 

습득하게 되고 다른 팬들에게 팀과 선수에 대한 정보

를 제공하게 된다. 이러한 과정에서 기념품 수집가는 

스포츠문화의 해설자이자 전달자로 자리 잡게 된다.

디지털 기술의 발전은 스포츠 기념품의 개념을 확

장하는 계기가 되었으며, 이에 따라 새로운 형태의 

문화적 자본이 형성되고 있다. NFT 기반의 스포츠 

기념품은 특정 경기와 연계된 역사적 정보와 희귀한 

데이터를 포함하는 경우가 많다(Park & Lee, 2024). 

이에 따라 디지털 기념품을 수집하는 과정에서 개인

은 스포츠 기념품 시장뿐만 아니라 스포츠 산업 전반

의 디지털 트렌드와 기술적 변화를 이해하게 된다. 

그중에서도 블록체인 기반 기념품 거래는 스포츠 

콘텐츠의 소비 방식 변화와 연결되며 수집가에게 

넓은 시야와 정보를 제공한다(Berkani, Moumen, & 

Benharzallan, 2024). 이와 같은 과정을 통해 스포

츠 기념품은 개인이 스포츠 지식을 습득하고 경험을 

확장하는 매개체로 작용한다. 기념품을 수집하는 과

정에서 개인은 스포츠문화에 대한 이해도를 높이며, 

이를 바탕으로 팬덤 내에서 새로운 형태의 전문가로 

자리 잡게 된다. 이를 통해 스포츠 기념품 수집은 스

포츠문화의 지속성과 발전에 중요한 역할을 담당하

게 된다.

처음에는 단순히 좋아하는 선수의 사인볼을 모으기 

시작했는데, 어느 순간부터 그 선수의 경기 기록과 

팀의 역사까지 자연스럽게 알게 되더라고요. 이제는 

경기장에서 다른 팬들에게도 선수의 커리어나 팀의 

과거 경기 내용을 설명해 주는 일이 많아졌어요. 사

람들도 저를 단순한 팬이 아니라, 팀의 역사에 대해 
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잘 아는 전문가처럼 대하기 시작했죠. 스포츠 기념

품을 수집하면서 저도 모르게 깊이 있는 지식을 쌓

아가고 있는 것 같아요. (연구참여자 A)

NFT 기반 스포츠 기념품을 수집하면서 디지털 환경

에서도 스포츠 지식을 쌓을 기회가 많아졌어요. 특

정 선수나 경기와 관련된 NFT를 구매하면, 그와 연

결된 역사적인 순간이나 희귀한 정보들이 자동으로 

따라오거든요. 덕분에 자연스럽게 스포츠 산업의 트

렌드와 디지털 기념품 시장의 흐름까지 알게 되었어

요. 단순한 팬이 아니라, 스포츠 컬렉터로서 더 넓은 

시야를 가지게 된 느낌이에요. (연구참여자 D)

3) 사회적 자본: 스포츠 커뮤니티와의 연결

스포츠 기념품 수집은 스포츠팬들 간의 네트워크

를 형성하는 데 중요한 역할을 한다. 기념품을 소유

하는 과정에서 개인은 동일한 관심사를 공유하는 사

람들과 자연스럽게 교류하게 되며, 이를 통해 스포츠 

팬덤 내에서의 소속감이 강화된다. 

연구참여자에 따르면 특정팀에서 한정적으로 제

공하는 기념품을 수집하는 과정에서 팬들 간의 협력

이 이루어지는 경우가 많다. 경기장 방문이 어려운 

경우 같은 팀을 응원하는 팬들이 대신 기념품을 획득

해 주거나 서로 소장한 기념품을 교환하는 방식으로 

상호 협력이 이루어진다. 이러한 경험은 팬들 사이의 

신뢰를 형성하는 계기가 되며 지속적인 관계 형성으

로 이어진다.

온라인 커뮤니티의 활성화는 스포츠 기념품 수집

가들 사이의 정보 공유와 교류를 더욱 촉진하고 있

다. 희귀한 기념품이나 NFT 기반 디지털 스포츠 기

념품을 수집하는 과정에서 커뮤니티는 기념품의 가

치 평가, 획득 경로, 거래 정보 등을 공유하는 공간으

로 활용된다(Helleu, Abdourazakou, & Dezitter, 

2023). 수집가는 기념품의 가치를 분석하고 정보를 

제공하며 점차 커뮤니티 내에서 신뢰받는 전문가로 

자리 잡기도 한다. 이와 같은 과정을 통해 스포츠 기

념품 수집은 스포츠팬들 간의 네트워크를 형성하고 

스포츠 커뮤니티 내에서 새로운 관계를 구축하는 데 

기여한다. 이러한 과정은 스포츠문화 내에서 사회적 

자본이 축적되는 방식으로 작용하며 스포츠 팬덤과 

상호작용을 강화한다.

저는 특정 팀에서 경기 때만 배포하는 한정판 기념

품을 모으는데, 이걸 위해 같은 팀 팬들과 협력하는 

경우가 많아요. 예를 들어, 제가 직접 경기장에 갈 

수 없는 날에는 다른 팬들이 대신 구해주기도 하고, 

반대로 제가 구한 기념품을 원하는 사람과 교환하기

도 하죠. 이런 과정을 거치면서 자연스럽게 같은 팀

을 응원하는 사람들과 네트워크가 형성됐고, 이제는 

정기적으로 만나는 팬들도 생겼어요. 기념품 수집이 

단순한 개인 활동이 아니라, 팬덤 속에서 관계를 맺

는 중요한 매개체가 된 거죠. (연구참여자 G)

처음에는 혼자서 기념품을 모았는데, 온라인 커뮤니

티에서 다른 수집가들과 교류하면서 더 많은 정보를 

얻게 됐어요. 특히 희귀한 유니폼이나 NFT 기념품

을 수집할 때, 커뮤니티에서 어떤 제품이 가치가 있

는지, 어디에서 구할 수 있는지를 공유해 주더라고

요. 저도 점점 정보를 제공하는 역할을 하게 되면서, 

커뮤니티 내에서 하나의 전문가로 인정받는 느낌이

에요. 스포츠 기념품을 통해 자연스럽게 새로운 관

계가 생기고, 그 안에서 저의 위치가 형성되는 과정
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이 흥미로워요. (연구참여자 F)

4) 경제적 자본과의 관계: 스포츠 기념품의 투자적 가치

스포츠 기념품은 시간이 지남에 따라 경제적 가치

를 지니게 되며 일부 수집가들에게는 투자 대상으로 

인식되기도 한다. 희소성이 높아질수록 시장에서의 

평가가 상승하는 경향을 보이며, 이에 따라 기념품 

수집이 자산 관리의 한 형태로 활용되는 사례가 증가

하고 있다.

연구참여자에 따르면 특정 선수의 사인볼이나 유

니폼과 같은 기념품은 시간이 흐름에 따라 그 희소성

이 높아지며 시장에서 점점 더 높은 가치를 인정받는 

경향을 보인다. 선수의 은퇴 이후에는 기념품의 가치

가 더욱 상승하는 경우가 많아 일부 수집가들은 장기

적인 보유 전략을 수립하고 시장 흐름을 면밀히 분석

하면서 기념품을 관리하는 방식을 채택하고 있다. 이

에 따라 스포츠 기념품은 감성적 의미뿐만 아니라 경

제적 요소를 고려한 수집 대상이 되기도 한다.

최근 들어 디지털 스포츠 기념품 시장의 성장과 

함께 새로운 형태의 투자 방식도 확산되고 있다. 

NFT 기반 스포츠 기념품은 고유한 디지털 자산으로

서 높은 희소성을 가지며, 그 가치가 지속적으로 상

승하는 경향이 있다(Gajica, Sarajlić, & Jularić, 

2024). 유명 선수와 연계된 NFT는 팬들 사이에서 높

은 평가를 받으며 시장 내에서도 안정적인 가격 상승

을 유지하는 사례가 많다. 이에 따라 디지털 기념품

은 시장의 흐름을 분석하고 적절한 시기에 가치를 극

대화하는 투자 전략의 일부로 활용되고 있다.

경매 시장 역시 스포츠 기념품의 경제적 가치를 

확인할 수 있는 대표적인 사례로 꼽힌다(Spencer, 

et al., 2003). 한정판 유니폼이나 특정 경기에서 사

용된 장비는 시간이 지남에 따라 가치를 더욱 인정받

으며, 이를 보유한 수집가들은 기념품을 장기적인 투

자 자산으로 고려하는 경우가 많다. 기념품이 필요에 

따라 적절한 시기에 판매하여 수익을 창출할 수 있는 

하나의 경제적 자산으로 자리 잡은 것이다.

이와 같은 과정을 통해 스포츠 기념품은 시간이 

지나면서 감성적 가치와 함께 경제적 가치를 동시에 

지니며 일부 수집가들에게는 하나의 재테크 수단으

로 활용될 수 있다. 스포츠 기념품 시장이 성장함에 

따라 기념품 수집은 체계적인 투자 방식이 적용되는 

분야로 발전하고 있다. 이를 통해 스포츠 기념품은 

개인적 애호와 경제적 자본이 결합된 복합적인 의미

를 지닌 문화적 요소로 자리매김하고 있다.

처음에는 좋아하는 선수의 사인볼을 단순한 기념품

으로만 생각했는데, 시간이 지나면서 희소성이 높아

지고 중고거래 시장에서 가격이 크게 오른 걸 보면

서 투자적인 가치를 깨닫게 됐어요. 이제는 사인볼

이나 유니폼을 수집할 때 단순한 애정만이 아니라, 

시장에서의 가치 변화를 고려하게 되더라고요. 특히 

은퇴한 레전드 선수의 기념품은 시간이 갈수록 가격

이 올라서, 장기적인 보유 전략을 고민하게 돼요. 저

한테는 스포츠와 경제적 안목이 결합된 하나의 특별

한 투자 방식이 된 거죠. (연구참여자 B)

저는 NFT 기반 스포츠 기념품을 주로 수집하는데, 

처음에는 단순한 디지털 소유권 개념이 신기해서 시

작했어요. 그런데 몇 년 지나고 보니, 희소성이 높은 

NFT들은 가격이 꾸준히 상승하고 있더라고요. 특히 

유명 선수와 관련된 NFT는 수집가들 사이에서 가치
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가 더 높게 평가돼서, 이제는 단순한 취미를 넘어 투

자적인 관점에서도 관리하고 있어요. 디지털 기념품

이 실물 기념품 못지않은 자산이 될 수 있다는 걸 

실감하고 있어요. (연구참여자 D)

야구 경매에서 낙찰 받은 한정판 유니폼이 있는데, 

몇 년 새 그 가치가 두 배 이상 올랐어요. 그때는 단

순히 팀을 좋아하는 마음으로 구매했지만, 지금은 

더 희귀한 기념품을 수집할수록 재테크의 의미도 있

겠다는 생각이 들어요. 물론 저는 아직까지 수집 자

체를 더 중요하게 생각하지만, 일부 기념품들은 적

절한 시점에 판매하면 큰 수익을 얻을 수도 있겠다

는 점에서 투자 가치를 무시할 수 없는 것 같아요. 

(연구참여자 G)

Ⅳ. 논의 및 제언

본 연구는 스포츠 기념품 수집가들이 수집 행위를 

통해 경험하는 개인적 의미와 스포츠 문화자본 형성 

과정을 탐색하였다. 또한, 이러한 수집 행위가 개인

적⋅사회적 차원에서 어떠한 의미와 가치를 지니는

지 살펴보았다. 연구 결과, 스포츠 기념품은 수집가

의 과거 경험과 정체성을 반영하며 소속감과 사회적 

유대감을 강화하고 감정적 동일시와 역사적 의미를 

형성하는 도구로 작용하였다. 또한 기념품은 상징적

⋅문화적⋅사회적⋅경제적 자본으로서의 성격을 띠

며 취미 활동뿐 아닌 문화적 실천으로 기능함을 알 

수 있었다. 이러한 연구 결과에 따른 논의는 다음과 

같다.

첫째, 스포츠 기념품은 개인적 경험과 기억을 담

고 있는 감정적이고 역사적인 가치가 있다. 연구참여

자들은 첫 스포츠 기념품 획득 경험이 자신의 스포츠 

정체성 형성의 계기가 되었으며 이후 해당 기념품이 

개인의 삶에서 특별한 의미로 자리 잡으며 시간이 지

날수록 강한 애착을 형성한다고 하였다.

이는 개인적 단일화(private singularization)의 

과정으로 이해할 수 있으며 특정 물건이 개인에게 정

체성의 일부로 내재화되어 감정적 가치를 통해 다른 

물품과 구별되는 특별한 지위를 획득하게 되는 현상

과 유사하다. 스포츠 기념품 수집은 개인의 경험을 

기록하고 보존하는 행위로 해석될 수 있으며, 이는 

개인의 정체성 형성과 스포츠문화와의 지속적인 연

결을 유지하는 과정으로 이어진다. 이처럼 단일화는 

어떤 사물이 시간이 흐르며 개인의 기억과 감정, 삶

의 일부로 흡수되는 과정이며 점차 일상적이고 교환 

가능한 물건에서 벗어나 대체 불가능하고 분리할 수 

없는 존재로 전환되는 문화적 분화의 한 형태로 볼 

수 있다(Stender & Denmark, 2012). 이러한 단일

화의 과정은 수집가의 감정적 동일시와 연결되며 기

념품은 과거를 떠올리는 매개체에 머무르지 않고 수

집가의 정체성과 경험을 외부화하고 시각화하는 기

호로 기능하게 된다. 또한 스포츠 기념품은 개인이 

특정 선수의 경기 방식이나 철학을 이해하는 계기가 

되기도 한다. 경기에서 사용된 축구화나 유니폼과 같

은 기념품은 해당 선수의 플레이스타일과 경기 감각

을 떠올리게 하며, 이를 통해 수집가는 스포츠에 대

한 이해도를 높일 수 있다.

둘째, 스포츠 기념품은 사회적 관계 형성의 중요

한 매개체로 기능할 수 있다. 기념품을 통해 개인은 
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자신의 애정을 시각적으로 표현하고 동일한 관심사

를 공유하는 사람들과의 연결고리를 형성할 수 있다. 

그뿐만 아니라 기념품은 스포츠 커뮤니티 내에서 소

속감을 높인다. 같은 기념품을 보유한 팬들 사이에서

는 이를 매개로 한 교류가 자연스럽게 이루어지며, 

이 과정에서 스포츠문화 내에서의 소속감이 강화되

기도 한다(Bickle & Burnsed, 2017). 한정판 유니폼

이나 특정 경기에서 사용된 아이템을 소유하는 행위

는 같은 관심사를 가진 팬들과의 사회적 연결망을 형

성하고 소속감을 강화하며 팬덤 내 위계를 형성하는 

수단으로 작용할 수 있다. 이는 스포츠 기념품이 사

회적 의미와 상징성을 가지며 특정한 문화적 맥락 속

에서 정체성과 위상을 가시화하는 문화자본으로 기

능하고 있음을 보여준다.

이는 스포츠 기념품이 객체화된 문화자본의 성격

을 지님을 시사한다. 디지털 기술 발전에 따라 NFT 

기반 스포츠 기념품을 활용한 온라인 커뮤니티 활동

이 증가하고 있으며, 이를 통해 온라인 공간에서도 

스포츠팬들 간의 연결이 더욱 강화되고 있음을 보여

준다(Da Silva & Las Casas, 2017). 기념품을 소유

하는 행위는 개인이 스포츠문화 속에서 정체성을 확

립하는 과정이며 커뮤니티 내에서 인정받고 상징적 

자본을 축적하는 기회로 작용한다. 객체화된 문화자

본은 물질적 형태로 존재하면서도 특정한 지식, 역사

성, 감정을 내포하며 사회적으로 축적된 가치와의 연

결성이 있다(Cartwright, 2022). 유명 선수의 실제 

경기복이나 특정 시즌에만 제작된 유니폼은 특정한 

시간과 사건, 기억을 상징하는 매개물이 되며, 이를 

소유한 수집가는 팬 커뮤니티 내에서 위상을 확보하

게 된다. 즉, 스포츠 기념품은 상징적 의미와 사회적 

인정을 획득하는 수단이자 문화자본의 물리적 형상

이며 팬덤 내 상호작용과 위계 형성을 매개하는 객체

화된 자산이라 할 수 있다(Stenhouse & Ingram, 

2024).

셋째, 수집가들은 스포츠 기념품의 경제적 가치 

변화를 인식하고 이를 전략적으로 활용하는 투자적 

측면을 보였다. 수집 초기, 개인적인 애착과 정서적 

가치를 중심으로 기념품을 수집하던 이들은 시간이 

흐르며 기념품의 희소성이 높아지고 시장 가치가 상

승함에 따라 이를 경제적 자산으로 인식하게 되었다. 

이들은 실제로 경매 참여나 중고 거래를 통해 기념품

의 시세를 파악하거나 NFT와 같은 디지털 기념품의 

수익 가능성을 염두에 둔 수집을 하기도 하였다.

이는 스포츠 기념품이 재화로서의 속성을 획득하

고 시장 거래가 가능한 대상이 되는 상품화(commod-

itization)의 과정으로 볼 수 있다(Kitiarsa, 2008). 

상품화는 사용 가치를 지닌 사물이 화폐적 교환 가치

를 획득하는 과정을 말한다. 이는 사회적 맥락 속에

서 그 대상을 교환 가능한 자산으로 간주하게 되는 

인식 전환을 수반한다(박병진, 2015). 스포츠 기념

품은 이러한 상품화의 흐름 속에서 감정적 상징물이

자 경제적 투자 대상으로 인식되고 수집가들은 장기 

보유 전략이나 희소성 확보를 통해 취미 활동을 자산 

축적의 수단으로 확장하고 있다. 그중에서도 NFT 

기반 디지털 기념품은 실물성이 없음에도 고유성과 

소유권이 명확히 보장되는 특성이 있어 새로운 형태

의 투자 수단이 되었다(Ilia, Anastasia, & Yaroslav, 

2022). 유명 선수와 관련된 NFT는 팬덤의 상징이자 

수익 창출의 수단으로 작용하며 수집가들은 디지털 

시장의 흐름에 맞춰 해당 기념품의 가치를 전략적으
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로 관리하거나 분산 투자 자산으로 활용하기도 한다

(Schaar & Kampakis, 2022). 이처럼 스포츠 기념

품은 시간이 지남에 따라 감정적 의미와 경제적 가치

가 동시에 축적되며 개인의 문화자본이 점진적으로 

상품 자산으로 전환되는 과정을 보여준다.

정리하면, 스포츠 기념품을 수집하는 행위는 개인

적 의미⋅사회적 관계⋅경제적 가치가 서로 얽힌 다

차원적 현상임을 보여준다. 개인적 단일화를 통해 축

적된 정서적⋅상징적 가치는 수집가 개인의 정체성

과 소속감을 형성하는 핵심 요소로 기능함과 동시에 

사회적 교류와 인정의 기준이 되는 사회⋅문화적 자

산으로서 역할을 한다. 또한, 시간이 지남에 따라 기

념품의 희소성과 역사적 가치가 증가함으로써 시장

에서의 경제적 가치도 함께 상승하는 양상을 보였다.

이러한 논의에 기반하여 다음과 같이 제언하고자 

한다. 첫째, 스포츠 기념품 수집을 단순 소비 행위로 

치부하기보다 스포츠 문화자본 형성의 실천 중 하나

로 인식할 필요가 있다. 스포츠 기념품은 개인의 정

체성, 감정, 경험을 축적하는 동시에 사회적 관계망

과 상징적 위상을 드러내는 문화 자산이므로, 이를 

문화자본의 축적 과정으로 바라보는 인식의 전환이 

요구된다. 이에 학술⋅정책적 차원에서 스포츠 수집

문화를 스포츠 문화자본 형성의 실천으로 바라볼 수 

있도록 관련 연구와 사회적 담론이 지속적으로 확장

되어야 한다. 둘째, 스포츠 단체나 구단은 기념품의 

상징성과 사회적 가치를 적극적으로 고려하여, 이를 

스포츠 문화자본 형성에 기여하는 문화콘텐츠로 발

전시켜야 한다. 이를 위해 구단 박물관을 통한 역사

적 의미와 스토리텔링 강화, 기념품 인증제를 통한 

소장품의 진위성과 가치 보증, NFT 플랫폼 연계 프

로그램을 통한 디지털 자산화와 글로벌 확산 등을 추

진할 필요가 있다. 이는 스포츠 기념품을 팬들의 정

체성 형성, 감정적 동일시, 사회적 소속감 강화에 기

여하는 객체화된 문화자본으로 형성되게 한다. 셋

째, NFT와 같은 디지털 기념품의 확산에 따라 새로

운 형태의 수집문화에 대한 제도적 논의와 윤리적 기

준 수립이 필요하다. 디지털 기념품이 지닌 경제적 

가치와 그것이 창출하는 문화적 맥락과 사회적 영향

에 관한 종합적인 접근이 필요하다.

본 연구는 스포츠 기념품 수집 행위를 스포츠 문

화자본의 관점에서 접근하는 새로운 이론적 시각을 

제시하였다는 점에 의의가 있다. 또한 향후 스포츠 

문화연구 및 수집문화 연구에서는 스포츠 기념품의 

의미와 가치를 분석하는 데 개인적 단일화와 상품화

의 개념을 이론적 틀로 활용한 심층적인 논의가 확장

될 수 있을 것으로 기대한다.



38 곽민정･김민규

참고문헌

 

곽민정, 김민규(2025). 체육 계열 대학생의 스포츠 문

화자본과 취향에 관한 인식 연구. 한국체육정

책학회지, 23(1), 115-128.

남중웅(2014). 스포츠현상에서 표출되는 문화자본의 

유형. 움직임의 철학: 한국체육철학회지, 

22(4), 117-132.

박병진(2015). 스포츠산업과 스포츠의 규범적 가치. 

움직임의 철학: 한국체육철학회지, 23(3), 

55-79.

박성배(2018). 스포츠 비즈니스 인사이트: 스포츠는 

경제를 어떻게 움직이는가?. 인물과사상사.

설정헌, 허식(2023). 잠재계층분석을 활용한 스포츠

참여자의 시장세분화와 스포츠문화자본에 

관한 연구. Asian Journal of Physical 

Education of Sport Science (AJPESS), 

11(3), 1-17.

임종건, 이광용(2022). 스포츠산업의 블록체인 활용

화에 대한 심층 연구. 한국웰니스학회지, 17(4), 

251-256.

진성하, 유승호(2024). [게임 기획 및 디자인] “드래곤

빌리지 컬렉션” 을 중심으로 한 수집형 게임의 

소비 형태 전환: 과시에서 미학으로. 한국게임

학회 논문지, 24(6), 47-62.

한동유, 길성민, 배원열(2021). 문화자본, 스포츠문화

자본 및 다문화청소년에 관한 소고. 한국여성

체육학회지, 35(3), 35-58.

Andon, S. (2013). Authenticity at the right price: 

The development and implications of 

commodified sports memorabilia. Quadri-

vium: A Journal of Multidisciplinary 

Scholarship, 5(1), 2.

Baker, T. A. (2019). ‘It was precious to me from 

the beginning’: material objects, long- 

distance fandom and home. Soccer & 

Society, 20(4), 626-641.

Basu, B. (2023). Perspectives on the intersection 

between sports and technology. In Sports 

Management in an Uncertain Environ-

ment, 143-168. Singapore: Springer 

Nature Singapore.

Berkani, A. S., Moumen, H., Benharzallah, S., 

Yahiaoui, S., & Bounceur, A. (2024). 

Blockchain use cases in the sports in-

dustry: a systematic review. International 

Journal of Networked and Distributed 

Computing, 12(1), 17-40.

Bickle, M. C., & Burnsed, K. A. (2017). College 

sports fans: Examination of attachment, 

feelings, and bragging rights. Journal of 

Consumer Satisfaction, Dissatisfaction & 

Complaining Behavior, 30.

Bourdieu, P. (1984), Distinction: A social critique 



스포츠 기념품 수집의 의미와 스포츠 문화자본 형성에 관한 연구 39

of the judgement of taste, Cambridge, 

MA: Harvard University Press.

Cartwright, A. (2022). A theory of racialized cul-

tural capital. Sociological Inquiry, 92(2), 

317-340.

Christensen, T. P. (2022). Sports Cards Are 

Messages. Master’s thesis, San Diego 

State University.

Da Silva, E. C., & Las Casas, A. L. (2017). Sport 

fans as consumers: An approach to sport 

marketing. British Journal of Marketing 

Studies, 5(4), 36-48.

Filipek, C. (2023). Investigating sports cards as 

an asset class. Available at SSRN 

4613464.

Gehrmann, S., Czyrnick-Leber, U., & Wicker, P. 

(2024). The effects of capital and gender 

on German adolescents’ favourite sports. 

European Journal for Sport and Society, 

21(1), 86-103.

Girgenti, J. (2016). Tip-off titans: Hedonic price 

analysis of autographed NBA memorabilia. 

Empirical Economic Bulletin, An 

Undergraduate Journal, 9(1), 2.

Glebova, E., Gerke, A., & Book, R. (2023). The 

transformational role of technology in 

sports events. In Sports management in 

an uncertain environment. 169-187. 

Singapore: Springer Nature Singapore.

Guerra, P., & Sousa, S. (2021). Ultimate bias. 

Memorabilia, K-pop and fandom 

identities. Cidades. Comunidades e 

Territórios, (Au21).

Hahm, J., Kang, T. A., & Matsuoka, H. (2021). 

Understanding the relationship between 

past experience of a sports mega-event 

and current spectatorship: the mediating 

role of nostalgia. Sustainability, 13(6), 

3504.

Helleu, B., Abdourazakou, Y., & Dezitter, Q. 

(2023). Les NFT dans le sport: analyse 

marketing d’acteurs français. In 22èmes 

Journées Normandes de Recherche sur la 

Consommation.

Hoffmann, F. (2014). Baseballll memorabilia. In 

Baseball and American Culture. 33-42. 

Routledge.

Hughes, J. E. (2022). Demand for rarity: 

Evidence from a collectible good. The 

Journal of Industrial Economics, 70(1), 

147-167.

Ilia, S., Anastasia, A., & Yaroslav, S. (2022). 

New financial tools in sport: NFTs and fan 

tokens. Корпоративные финансы, 16(2), 

107-119.

Krause, D. (2024). Expanding web3: Transform-

ing the collectibles market across diverse 

asset classes. Available at SSRN 4937236.

Kitiarsa, P. (2008). Religious commodifications 

in Asia. Marketing Gods, London-New 



40 곽민정･김민규

York.

Mavrakis, P., & Apostolakis, A. (2024). Sporting 

memorabilia, place branding and dark 

sports tourism. In Proceedings of the 

International Conference on Contempo-

rary Marketing Issues.

Mereu, S. (2023). NFT sports collectibles: char-

acteristics and factors of consumer value. 

In Global applications of the Internet of 

things in digital marketing. 310-331. IGI 

Global.

Osborne, N., & Grant-Smith, D. (2021). In-depth 

interviewing. In Methods in urban 

analysis. 105-125. Singapore: Springer 

Singapore.

Parrott, S. (2025). Why do people collect sports-

cards? fan motivations for collecting 

miniature sports media. Communication & 

Sport, 21674795241309844.

Park, M. J., & Lee, J. L. (2024). Understanding 

motives and consumption behavior of 

sports NFT holders and non-holders: a 

case study of Kbollect. International 

Journal of Sports Marketing and 

Sponsorship.

Prieur, A., Savage, M., & Flemmen, M. P. (2023). 

Distinctions in the making: A theoretical 

discussion of youth and cultural capital. 

The British Journal of Sociology, 74(3), 

360-375.

Principe, V. A., de Souza Vale, R. G., & Nunes, 

R. D. A. M. (2024). Blockchain and sports 

industry: a systematic literature review of 

Fan Tokens and their implications. Retos: 

nuevas tendencias en educación física, 

deporte y recreación, 60, 823-840.

Robinson, R. S. (2024). Purposive sampling. In 

Encyclopedia of quality of life and 

well-being research. 5645-5647. Cham: 

Springer International Publishing.

Rose, M., Rose, G. M., Merchant, A., & Orth, U. 

R. (2021). Sports teams heritage: 

Measurement and application in sponsor-

ship. Journal of Business Research, 124, 

759-769.

Schaar, L., & Kampakis, S. (2022). Non-fungible 

tokens as an alternative investment: 

Evidence from cryptopunks. The Journal 

of The British Blockchain Association.

Schutta, R. A., Davies, A., & Powers, J. D. 

(2023). The collectors of celebrity memo-

rabilia: A qualitative re-evaluation of 

celebrity worship levels. Journal of 

Fandom Studies, 11(1), 37-57.

Sierra, J. J., & McQuitty, S. (2007). Attitudes 

and emotions as determinants of nostalgia 

purchases: An application of social iden-

tity theory. Journal of Marketing Theory 

and Practice, 15(2), 99-112.

Silva, A. (2024). Team identification and spon-



스포츠 기념품 수집의 의미와 스포츠 문화자본 형성에 관한 연구 41

sors’ altruistic motives on the effective-

ness of professional soccer sponsorship. 

Managing Sport and Leisure, 29(4), 629- 

650.

Spencer, N. E., Cuneen, J., & Schneider, R. 

(2003). Collecting celebrity: The meanings 

and process of collecting sports memo-

rabilia. Visions in Leisure and Business, 

21(1), 5.

Squires, V. (2023). Thematic analysis. In Varieties 

of qualitative research methods: Selected 

contextual perspectives. 463- 468. Cham: 

Springer International Publishing.

Stender, M., & Denmark, I. (2012). Authenticity 

and commoditization at home-Interest 

and affect in the built environment.

Stenhouse, R. L., & Ingram, N. (2024). Private 

school entry to Oxbridge: how cultural 

capital counts in the making of elites. 

British Journal of Sociology of Education, 

45(2), 267-283.

Watson, D., Valtchanov, D., Hancock, M., & 

Mandryk, R. (2014). Designing a gameful 

system to support the collection, cura-

tion, exploration, and sharing of sports 

memorabilia. In Proceedings of the first 

ACM SIGCHI annual symposium on 

Computer-human interaction in play. 

451-452.

Wyld, D. C. (2009). Is that a real LeBron ball? 

RFID and sports memorabilia. Sport 

Journal, 12(2).



42 곽민정･김민규

A Study on the Meaning of Sports Memorabilia Collection and the 

Formation of Sports Cultural Capital

Minjeong Kwak(Inha University, Ph.D. Student)⋅Minkyu Kim(Inha University, Assistant Professor)

ABSTRACT

This study explores the act of collecting sports memorabilia from the perspective of forming sports cultural 

capital, and analyzes the personal and sociocultural meanings and values embedded in this activity. In-depth 

interviews were conducted with seven collectors who had over five years of experience in collecting sports 

memorabilia. Thematic analysis was used to identify the motivations for collection and the process of cultural capital 

formation. The results show that sports memorabilia serve as meaningful objects that reflect individuals’ sports 

experiences and identities. These items evoke personal memories and emotions, helping collectors develop and 

maintain a sense of belonging and affection. Furthermore, collecting activities promote interaction with others who 

share similar interests and provide opportunities to deepen sports knowledge and understanding. Some viewed 

memorabilia as investment assets, focusing on rarity and market value. Sports memorabilia thus carry emotional, 

social, cultural, and economic significance, and play a vital role in the formation of sports cultural capital. This 

study is meaningful in that it analyzes sports collecting culture through the lens of cultural capital, and it is 

expected to provide a theoretical foundation for future research in sports culture and fandom studies.

Key words: Sports Memorabilia, Sports Collector, Collection Behavior, Sports Cultural Capital
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